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Discounter sind die
Krisengewinner in Ungarn

BUDAPEST (APA)--Das britische Einzelhandelsunternehmen Tesco war
mit einem Jahresumsatz von 638,4 Mrd HUF (2,41 Mrd EUR) im ungarischen
Lebensmitteleinzelhandel auch 2009 die Nummer 1. Dies geht aus der vom
Marktforschungsinstitut Nielsen verdffentlichten Topliste hervor. Trotz der allge-
meinen Talfahrt des ungarischen Handels erhéhten die Briten ihre Erlése gegen-
Gber dem Jahr davor um 36 Mrd HUF betréachtlich.

Laut Nielsen hat Tescc seine Markt-
fuhrerschaft vor allem der massiven
Expansion zu verdanken - die Zahl der
Filialen erhéhte sich binnen eines Jah-
res von 148 auf 176. Den zweiten und
dritten Platz des Rankings belegen die
ungarischen Handelsketten CBA mit
einem Jahresumsaiz von 547 Mrd HUF
und Coop mit 510 Mrd HUF - beide mit
einem bescheidenen Umsatzplus im
Vergleich zu 2008. Ranglistenvierte ist
die Spar-Gruppe mit einem Jahresum-
satz von 397,4 Mrd HUF - 2008 hatte
die Aspiag-Tochter einen Umsatz von
374,2 Mrd HUF erzielt.

Die ebenfalls ungarische Kette Real
folgt mit 358 Mrd HUF und einem
Umsatzplus von 10 Mrd gegeniiber
2008 auf Platz 5. Die weiteren Plat-
ze der Top-15 belegen das franzési-
sche Unternehmen Auchan, gefolgt
von Metro, dem Discounter Lidl und
Penny Market, dem Supermarktbe-
treiber Cora, dm-Drogerie-Markt, dem
belgischen Handler Match, Aldi, Ross-
mann und Profi.

Bei den meisten Marktteiineh-
mern haben sich die Umséatze im Ver-
gleich zum Vorjahr kaum verandert.
Bei Metro jedoch verringerten sich
die Umsétze im Jahresabstand deut-
lich von 262 auf 219,3 Mrd EUR. Der
Discounter Aldi wiederum hat seinen
Umsatz von 20,1 Mrd HUF in 2008,
dem Jahr seines Markteintritts, auf
49,1 Mrd HUF mehr als verdoppelt.

Laut Nielsen sind die Discounter
eindeutig ,Gewinner" der Wirtschafts-
krise, da die Konsumenten in letz-
ter Zeit zunehmend L&den bevorzu-
gen, die billigere Waren anbieten. Der
Gesamtumsatz von Lidl, Penny Mar-
ket, Aldi und Profi habe im Vaorjahr
430 Mrd HUF erreicht, was einem
Jahresplus von 14% entspreche.

Die Marktforscher wiesen darauf hin,
dass die ungarischen Top-Handelsun-
ternehmen mit ihrer jeweils lberdurch-
schnittlich hohen Filialzahl mehr als die
Hélfte des gesamten Lebensmittelnan-
delsnetzes in Ungarn stellten und -
beispiellos in Mitteleuropa - teilweise
héhere Marktanteile als multinationale
Handelsunternehmen hétten.

AuBer der Wirtschaftskrise habe
auch die Erhéhung der Mehrwertsteu-
er um 5 Prozentpunkte im letzten Jahr
»den Konsum der ungarischen Haus-
halte zum Kentern gebracht* - rea-
gierte noch Ende Mérz der Ungarische
Handelsverband auf die vom unga-
rischen Statistikamt (KSH) veroffent-
lichten Zahlen fiir die ersten Monate.
Laut KSH gaben die Haushalte bei-
spielsweise im Januar 233 Mrd HUF
flir Lebensmittel aus, genauso viel wie
ein Jahr zuvor, was jedoch wegen der
Preiserhdhungen einer um 4% gerin-
geren Warenmenge entspreche.

2008 gaben die Umsétze im unga-
rischen Lebensmittelhandel gegen(-
ber dem Jahr davor um 3,9% nach,
was nicht zuletzt auf den Riickgang
des Anteils der Lebensmittelumsat-
ze innerhalb des gesamten Einzel-
handelsumsatzes zuriickzufiihren
ist. Wahrend der Lebensmittelhandel
nach KSH-Angaben 2008 noch mit
52% am gesamten Einzelhandelsum-
satz vertreten war, stellte er im ver-
gangenen Jahr lediglich 45%.

Experten des Handelsverbandes
machen den Rickgang des Kon-
sums auch fiir den Personalabbau bei
den Handelsunternehmen um etwa
20.000 Stellen sowie fiir die Schlie-
Bung von etwa 1.300 Verkaufsstat-
ten verantwortlich. Ein Wachstum sei
friihestens im vierten Quartal zu er-
warten.
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Im Fokus: Polen

Um die steigende Zahl der Passagiere
bedienen zu kdnnen, werden die pol-
nischen Flughafenkapazitten ausge-
baut. Seiten 2-3

Baustoffkapazitdten sinken

Der ungarischen Baustoffbranche
héangt die Krise wie ein Klotz am Bein.
Die Hersteller fahren ihre Kapazitéten
deshalb weiter zuriick. Seite 4

Netzbetreiber sind ineffizient

Die Stromnetze in Osteuropa miissen
nach Ansicht einer Studie von Roland-
Berger zufolge moderner und effizien-
ter werden. Seite 5

Gemeinde zieht Projekte an

Die serbische Gemeinde Sremska
Mitrovica hat trotz der Wirtschaftskrise
zahlreiche auslandische I[nvestoren
angelockt. Seite 6

Autobauer fordern mehr Schutz
Die russische Autoindustrie verlangt
noch schérfere ProtektionsmaRnah-
men, um wieder eine Chance gegen
die Konkurrenz zu haben. Seite 8

Stahlwerk fiir Aserbaidschan

Im Juni geht in Baku ein neues Stahl-
werk in Betrieb. Es kann theore-
tisch den gesamten Stahlbedarf von
Aserbaidschan decken. Seite 10

Geschiifte laufen wieder besser
Die VR Leasing sieht fir dieses Jahr
die Mdéglichkeit einer wirtschaftlichen

Trendwende in Osteuropa.  Seite 12
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